
SEA-Audit: Basis-Checkliste
Prüfe die wichtigsten Bereiche Deines Google Ads oder Microsoft Ads Kontos. Die Checkliste dient als erster

Selbsttest und ersetzt kein vollständiges SEA-Audit.

Ziele für Deine SEA-Kampagnen

Ziele der Kampagnen sind definiert.

Die richtigen KPIs (ROAS, CPA, Leads oder Umsatz)
werden gemessen.

Kampagnen und Gebotsstrategien unterstützen die
Unternehmensziele.

Brand- und Non-Brand-Kampagnen sind sauber getrennt.

Kontoeinstellungen

Konten und Budgets sind sinnvoll strukturiert.

Google Ads ist mit GA4, Merchant Center und weiteren
relevanten Diensten verknüpft.

Standorte und Sprachen sind korrekt eingerichtet.

Conversion Tracking

Das Conversion Tracking ist vollständig eingerichtet.

Alle relevanten Primär-Conversions werden erfasst.

Enhanced Conversions sind aktiviert.

Der Consent Mode ist korrekt implementiert.

Conversion-Werte werden übergeben.

Das Attributionsmodell passt zu den
Unternehmenszielen.

Kampagnenstruktur

Kampagnen sind einheitlich benannt.

Die Kontostruktur ist logisch aufgebaut.

Es gibt keine doppelten oder veralteten Kampagnen.

Budgets sind sinnvoll verteilt.

Kampagneneinstellungen

Die richtige Gebotsstrategie wird eingesetzt.

Budgets sind passend gewählt.

Die eingesetzten Kampagnentypen entsprechen den
Zielen.

Keywords & Anzeigen

Passende Keyword-Optionen werden genutzt.

Suchbegriffe werden regelmäßig geprüft.

Negativkeywords werden gepflegt.

Responsive Search Ads sind vollständig ausgefüllt.

Alle relevanten Assets werden genutzt.

Performance Max & Shopping

Assetgruppen sind vollständig.

Der Produktfeed ist vollständig und fehlerfrei.

Produkttitel sind optimiert.

Custom Labels werden genutzt.

Zielgruppen

Remarketing wird genutzt.

Customer Match ist eingerichtet.

Zielgruppensignale werden sinnvoll eingesetzt.

Landingpages

Landingpage und Anzeige passen zusammen.

Die Seite lädt schnell.

Die Landingpage ist mobil optimiert.

Der Conversion-Prozess ist einfach.

Automatisierungen

Automatische Gebotsstrategien werden regelmäßig
überprüft.

Google-Empfehlungen werden kritisch bewertet.

Automatische Regeln oder Skripte werden sinnvoll
eingesetzt.

Wie viele Punkte bleiben offen?

Je mehr Punkte Du nicht abhaken kannst, desto größer ist das Optimierungspotenzial Deines Werbekontos. Wenn Du

Dein Google Ads oder Microsoft Ads Werbekonto auf Herz und Nieren prüfen lassen möchtest, nimm jetzt Kontakt

auf mit unseren Expert*innen und sichere Dir Dein SEA-Audit.

Melde Dich direkt! www.seokratie.de/kontakt
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