===SEDKRATIE
SEA Audit: Basis Checkliste
Ziele fur Deine Google Ads/ Microsoft Ads Kampagnen

[] Ziele fur die SEA Kampagnen sind festgelegt
[ Branding
O Seitenzugriffe / Traffic

[0 Leads (z.B. abgeschickte Kontaktformulare)
O verkaufe

Kontoeinstellungen

Mehrere Google Ads Konten einrichten, wenn..

[IDu verschiedene Budgettépfe hast fir z.B.
[0 mehrere Lander-Domains
O mehrere Shops
[ verschiedene Agenturen

Verknipfung mit anderen Konten

[l Google Analytics Google
] Merchant Center

[] search Console

[] YouTube-Kanile

Conversiontracking

[] st Conversiontracking eingerichtet?

[0 Werden Conversions erfasst?

[0 Werden Conversion-Werte iibergeben?

O Welche Cookielaufzeit ist eingerichtet?

O Welches Attributionsmodell ist hinterlegt?

[ Sind Mikro-Conversions sinnvoll, sind welche angelegt?

Kampagnenstruktur

Kampagnenbenennung

[] sind die Kampagnen einheitlich benannt?

[] Gibt es Kampagnen fiir verschiedene Lander? Sind Landerkiirzel einheitlich?

[] 1st die Kampagnenart im Kampagnennamen enthalten (Suchnetzwerk, Displaynetzwerk usw.)?
[] sind Kampagnen nach Brand und Non-Brand (Generic) Keywords getrennt?
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Kampagneneinstellungen

] welche Kampagnentypen sind eingestellt?

] st fiir jede Kampagnenart eine getrennte Kampagne aufgesetzt?
[] sind Suchnetzwerk-Partner aktiviert?

L] Ist die Anzeigenrotation auf "gleichmdRige Anzeigenrotation" gestellt?

Keywords & Anzeigentexte

] In welchen Keyword Matching Optionen sind die Keywords eingebucht?
[] Greifen die Anzeigentexte die Keywords auf?

[] sind pro Anzeigengruppe zwei ETA (Textanzeigen) und eine RSA (Responsive Search Ad) aktiv?
[] Sind Anzeigentexte unterschiedlich genug verfasst?

[] Sind Negatives ausgeschlossen (und werden regelméaRig ausgeschlossen)?



